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• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเท่ำกับ 340 ล้ำนบำท ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 ปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 29 จำก
ไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีสำเหตุหลักมำจำกรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเคร่ืองด่ืมที่เพิ่มขึ้น ซ่ึงเป็นผลมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG)
และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น

ร ำ ย ไ ด้ :

• ก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 226 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 35 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำก
กำรขำยที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรขั้นต้นในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 ที่ร้อยละ 66.5 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 63.6 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำร
เติบโตของรำยได้ และควำมสำมำรถของบริษัทฯในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 113 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 41 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 สอดคล้องกับก ำไรขั้นต้น
ของบริษัทฯ ที่เพิ่มขึ้นและกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยที่มีประสิทธิภำพ

• EBITDA margin ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 ที่ร้อยละ 32.9 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 30.0 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกก ำไร
ขั้นต้นที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

E B I T D A  แ ล ะ  E B I T D A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 54 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 59 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 สอดคล้องกับ
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น ซ่ึงเป็นผลมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น และกำรลดลงของ
ต้นทุนต่อหน่วย ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยของบริษัทฯ

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 ที่ร้อยละ 15.7 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 12.7 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น 
ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ก ำ ไ ร สุ ท ธิ แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร สุ ท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1  ปี  2 5 6 7

1

1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม

สรุปผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่1 ปี 2567

Q1/66 Q1/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY
รำยได้จำกกำรขำย 264 340 29%
ก ำไรขั้นต้น 168 226 35%
EBITDA 80 113 41%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ 34 54 59%
อัตรำก ำไรขัน้ตน้ (%) 63.6% 66.5% 2.9%
EBITDA margin1 (%) 30.0% 32.9% 2.9%
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิ1 (%) 12.7% 15.7% 3.0%
จ ำนวนสำขำทีเ่ปดิด ำเนนิกำร ณ วันที ่31 มี.ค. 53 61 15.1%
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228.1 283.1 319.3 350.9 381.2 412.4

2563 2564 2565 2566 2567 2568

มุ่งเนน้ขยำยสำขำลกูกอ๊ (Luggaw) และรำ้นกำแฟมกิกำ้ (Mikka Cafe) 
 บริษัทฯ มีแผนขยำยสำขำเพิ่มเติมรวมทั้งสิ้น 5-7 สำขำ ในปี 2567 โดยในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษทัฯ ได้มีกำรเปดิสำขำลกูกอ๊เพิม่เติม
จ ำนวน 1 สำขำ ได้แก่ สำขำเซ็นทรัลลำดพร้ำว โดยจะเน้นขยำยไปยังจุดพื้นที่ห้ำงสรรพสินค้ำในกรุงเทพฯ ในส่วนของร้ำนกำแฟมิกก้ำ บริษัทฯ 
จะยังคงด ำเนินกำรขยำยสำขำร้ำนกำแฟมิกก้ำตำมแผนงำนเดิม

มุ่งเนน้ขยำยสำขำร้ำนขนมหวำนอยำ่งตอ่เนือ่งตำมเปำ้หมำย
บริษัทฯ มีแผนขยำยสำขำเพิ่มเติมรวมทั้งส้ิน 10-12 สำขำ ภำยในปี 2567 โดยในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ ได้ขยำยสำขำร้ำนขนม

หวำน After You เพิ่มเตมิ 1 สำขำ ได้แก ่สำขำเซน็ทรลัภเูกต็ มุ่งเน้นพื้นทีท่ี่เป็นศูนย์กลำงของนกัท่องเที่ยว และย่ำนที่พักอำศัยที่มีก ำลังซื้อและ
มีลูกค้ำจ ำนวนมำกเพื่อเพิ่มโอกำสในกำรเข้ำถึงลูกค้ำเป้ำหมำยได้อย่ำงครอบคลุมมำกย่ิงขึ้น

มุ่งเน้นขยำยกำรเติบโตไปยังต่ำงประเทศ
      ปัจจุบันบริษัทฯ ได้มีกำรเปิดให้บริกำรร้ำนขนมหวำน After You ที่ฮ่องกง รวม 2 สำขำ ได้แก่ 1)สำขำเหล่ย์-ต๊ง-ก๊ำย(Lee Tung 
Avenue) และ 2)สำขำแอร์ไซด์(Airside) อีกทั้งบริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสเติบโตในต่ำงประเทศเพิ่มเติม เพื่อกระจำยควำมเสี่ ยงจำกกำร
พึ่งพำรำยได้ภำยในประเทศเพียงอย่ำงเดียวและเพื่อสร้ำงกำรเติบโตของบริษัทฯ ในระยะยำว ในไตรมำส 3 ปี 2567 บริษัทฯ มีแผนเปิดสำขำ
แรกในแถบประเทศกลุ่ม CLMV ณ เมืองพนมเปญ ประเทศกัมพูชำ

เหตุกำรณ์ส ำคัญ 
ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1  ปี  2 5 6 7 :

เหตุกำรณ์ส ำคัญ แ ล ะ ทิ ศ ท ำ ง ใ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ :

แนวโนม้ธรุกจิเครอืขำ่ยบรกิำรรำ้นอำหำรในประเทศไทย (พันลำ้นบำท)

ที่มำ : Euromonitor, MOTS

คำดกำรณ์ตลำดธุรกิจเครือข่ำยบริกำรร้ำนอำหำรไทยปี 2566-2568
ภำคกำรบริกำรร้ำนอำหำรในประเทศไทยเริ่มมีกำรฟื้นตัวหลังจำกกำรเปิดประเทศอย่ำงเต็ม

รูปแบบ ตลำดธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรมีแนวโน้มฟื้นตัวต่อเนื่อง โดยในปี 2566 มูลค่ำตลำดอยู่ที่ 
350.9 พันล้ำนบำท และคำดกำรณ์ว่ำระหว่ำงปี 2566 ถึง ปี 2568 จะเติบโตเฉลี่ยรำยปีอยู่ที่ ร้อย
ละ 8.41 ส่งผลให้ในปี 2568 ตลำดธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรมีมูลค่ำอยู่ที่ 412.4 พันล้ำนบำท 

ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ มีสัดส่วนของลูกค้ำต่ำงชำติ ร้อยละ 31.6 ซึ่งเพิ่มขึ้นจำก
ร้อยละ 22.7 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนหลักจำกกำรเพิ่มขึ้นของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเอเชีย โดยเฉพำะนักท่องเที่ยวชำวอินโดนีเซีย

อนุมัติจ่ำยเงินปันผลส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนประจ ำปี 2566
ที่ประชุมคณะกรรมกำรบริษัทฯ เมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2567 ได้มมีตอินมุตัจิำ่ยเงินปันผลส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนประจ ำปี 2566 ใน

อัตรำหุ้นละ 0.21 บำท หรือคิดเป็นเงินปันผลรวมทั้งสิ้น 171.28 ล้ำนบำท ทั้งนี้ บริษัทฯ ได้ก ำหนดรำยชื่อผู้ถือหุ้นที่มีสิทธิรับเงินปันผล ณ 
วันที่ 8 พฤษภำคม 2567 และก ำหนดจ่ำยเงินปันผลในวันที่ 23 พฤษภำคม 2567

หมำยเหตุ : ธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรประกอบไปด้วย ร้ำนขนมหวำน คำเฟ่ บำร์ ร้ำนอำหำรแบบจ ำกัดเวลำ ร้ำนอำหำรแบบบริกำรตนเอง

จัดกิจกรรมตู้ถ่ำยรูป Photobooth ต้อนรับวันวำเลนไทน์
ในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ จัดกิจกรรมต้อนรับวันวำเลนไทน์ โดยมีกำรตั้งตู้ถ่ำยรูป Photobooth หน้ำร้ำนอำฟเตอร์ยูทั้ง 5 

สำขำ ได้แก่ 1)สำขำเซนทรัลเวิลด์ 2)สำขำฟิวเจอร์ปำร์ค รังสิต 3)สำขำเมกำ บำงนำ 4)สำขำสำมย่ำน มิตรทำวน์ และ 5)สำขำเดอะยูนิ
คอร์น ส ำหรับลูกค้ำที่ส่ังซื้อขนมหวำนภำยในร้ำนอำฟเตอรยู์ครบ 500 บำท สำมำรถรับคูปองเพื่อถ่ำยรูปได้ฟรีตลอดเดือนกุมภำพันธ์

เปิดตัวเมนูใหม่อย่ำงต่อเนื่อง
    ในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ มีกำรเปิดตัวเมนูใหม่ ซึ่งได้รับกระแสตอบรับเป็นอย่ำงดีจำกลูกค้ำ
➢ ขนมปงัเนยโสดน ำ้ตำลโตนด (Palm Sugar Butter Bun) เมนูพิเศษต้อนรับเดือนแห่งควำมรักด้วยขนมปังสอดไส้น ้ำตำลโตนด โรย

ด้วยงำขำว งำด ำ และมะพร้ำวคั่ว
➢ อำซำอิ เบอร์รี่ คำกิโกริ (Acai Berry Kakigori) เมนูน ้ำแข็งใสอำซำอิเบอร์รี่ เมนูพิเศษต้อนรับวันวำเลนไทน์ รสเปรี้ยวหวำนหอม

เบอร์ร่ี สอดไส้มะม่วง กล้วย และโมจิบอล รำดด้วยครีมเนื้อละมุน โรยด้วยโกโก้นิบส์ และบลูเบอร์ร่ี พร้อมกับซอสนูเทลล่ำ 
➢ มะยงชิด คำกิโกริ (Mayongchid Kakigori) ต้อนรับฤดูมะยงชิด โดยเปิดตัว 4 เมนูที่มีมะยงชิดเป็นส่วนประกอบได้แก่ 1)คำกิโกริ 

มะยงชิด โยเกิร์ต 2)คำกิโกริ มะยงชิดพริกเกลือ 3) มะยงชิดปั่น และ 4) มะยงชิดพำนำคอตต้ำปั่น
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ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บ ก ำ ไ ร ข ำ ด ทุ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหน่ำยขนมหวำนและเบเกอร่ี โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

88.2%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 61 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ำซื้อกลับบ้ำน (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำน
ขนมหวำนและกำรส ั ่ งซ ื ้อผ ่ ำน
บริกำรส่งอำหำร (Food delivery 
services) (สัดส่วนสินค้ำปรุงสด
ต่อสินค้ำซื ้อกลับบ้ำน1ประมำณ
ร้อยละ 63 ต่อร้อยละ 37)

• กำรขำยเคร่ืองด่ืมและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 6 สำขำ ซึ ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยผลิตภัณฑ์จำกผลไม้สดใน
ร้ำนลูกก๊อ จ ำนวนทั้งสิ้น 10 สำขำ 

• ร้ำนกำแฟ “Song Wat Coffee 
Roaster” จ ำนวนทั้งสิ้น 1 สำขำ

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรน
ไชส์ของมิกก้ำ (Mikka Cafe) ใน
ประเทศไทย และร้ำนขนมหวำน 
After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ ้ำงผลิตสินค้ำภำยใต้
เครื่องหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ

• สินค้ำที่ขำยผ่ำนช่องทำงออนไลน์
และที่ขำยผ่ำนส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนท ี ่ ต ่ ำ ง  ๆ  (pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรับรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ ของ “After You” ที่ฮ่องกง 
และแบรนด์“Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

6.2% 4.2% 1.4%

โครงสรำ้งรำยได ้ในไตรมำส 1 ปี 2567

1 สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับปี 2567 3

ผลกำรด ำเนนิงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสที ่1 ปี 2567 Q1/66 Q1/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 264 340 29%
ต้นทุนขำย (96) (114) 19%
ก ำไรขัน้ตน้ 168 226 35%
รำยได้อ่ืน 4 3 (25%)
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย (83) (100) 20%
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร (46) (61) 33%
ต้นทุนทำงกำรเงิน (1) (1) 0%
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใชจ้่ำยภำษเีงนิได้ 43 67 56%
ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ (9) (13) 44%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ 34 54 59%
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228 263 300 274 300

Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66 Q1/67

+20.5% +17.7% +23.0% +5.0% +15.2% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ (ล้ำนบำท)

• รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 300 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 72 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 32 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เนื่องจำก
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น 8 สำขำ โดยในไตรมำส 1 ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งส้ิน 53 สำขำ ในขณะที่ไตรมำส 
1 ปี 2567 มีจ ำนวน 61 สำขำ

• รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำและวัตถุดิบ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 21 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 โดยมีสำเหตุ
หลักมำจำกรำยได้จำกลูกค้ำเดิมที่เพิ่มขึ้น รวมถึงกำรเติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) 

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 14 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 27 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยต่อบูธที่เพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกค่ำธรรมเนียมแฟรนไชส์ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 5 ล้ำนบำท ไม่เปลี่ยนแปลงจำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566

ไตรมำส 1 ปี 2567 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

+32%
หน่วย: ล้ำนบำท

4

โครงสรำ้งรำยได้ Q1/66 Q1/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเคร่ืองดื่ม 228 300 32%
รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำและวัตถุดิบ 20 21 5%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 11 14 27%
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 5 5 0%
รำยได้จำกกำรขำย 264 340 29%
รำยได้อ่ืน 4 3 (25%)
รำยได้รวม 268 343 28%

Key Drivers Q1/66 Q1/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-)

จ ำนวนสำขำที่เปิดด ำเนินกำร ณ วันที่ 31 มี.ค. 53 61 15.1%

กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม (SSSG) 20.5% 15.2% (5.3%)

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยได้จำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบด้วยวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝ่ำยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เครื่องครัวเคร่ืองใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนที่ของฝ่ำยผลิต โดยต้นทุนขำยหลักของบริษัทฯ คือ วัตถุดิบ

หน่วย: ล้ำนบำท

168
226

Q1/66 Q1/67

63.6% 66.5%

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

35%
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ไตรมำส 1 ปี 2567 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

• ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 226 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 58 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 35 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำก
กำรขำยที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพำะรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่ เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำร
ประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรขั้นต้น ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 66.5 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 63.6 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของ
รำยได้ และควำมสำมำรถของบริษัทฯในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

3. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนักงำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยในกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย และค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์ในสำขำ

ไตรมำส 1 ปี 2567 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 100 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 17 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 20 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566
โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนประจ ำสำขำและค่ำเช่ำพื้นที่ร้ำนขนมหวำน ซึ่งสอดคล้องกับจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำยต่อรำยได้รวม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 29.2 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 31.0 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เนื่องจำก
กำรเติบโตของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิ่มขึ้นเป็นหลักและควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

5

83
100

Q1/66 Q1/67

31.0% 29.2%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยต่อรำยได้รวม

20%

4. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร:

YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มีมูลค่ำ 61 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 15 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 33 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เนื่องจำกกำรเพิ่มขึ้น
ของค่ำใช้จ่ำยพนักงำน

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรต่อรำยได้รวม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 17.8 ใกล้เคียงกับไตรมำสที่ 1 ปี 2566 ซึ่งอยู่ที่ร้อยละ 17.2

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ประกอบด้วยเงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนส ำนักงำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรุงรักษำ ค่ำที่ปรึกษำและค่ำธรรมเนียมวิชำชีพ ค่ำเส่ือมรำคำสินทรัพย์และค่ำ
ตัดจ ำหน่ำย กำรขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรอื่น ๆ เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็ บสินค้ำ ค่ำสำธำรณูปโภค 
ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตล็ด ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับภำษีอำกร

ไตรมำส 1 ปี 2567 vs ไตรมำส 1 ปี 2566

หน่วย: ล้ำนบำท

46
61

Q1/66 Q1/67

17.2% 17.8%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำร

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรต่อรำยไดร้วม

33%
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5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

6

YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 มูลค่ำ 54 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 20 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 59 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้
จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นผลมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น และกำรลดลงของต้นทุนต่อหน่วย 
ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยของบริษัทฯ

• อัตรำก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 15.7 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 12.7 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำร
ขำยที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ไตรมำส 1 ปี 2567 vs ไตรมำส 1 ปี 2566

หน่วย: ล้ำนบำท

34 

54 

Q1/66 Q1/67

12.7% 15.7%

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบี้ยหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบัญชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที่ 16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย

59%



กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิ

ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 1 ปี 2567

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตุกำรณส์ ำคญั

982 1,037 

174 162

246 221
1,402 1,420 

Q4/2023 Q4/2023

562 557

280 253

399
315

161 295

1,402 1,420 

Q4/2023 Q1/2024

สินทรพัยร์วม หนี้สินรวมและส่วนของผูถ้อืหุน้

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

40%

20%

11%

29%

18%

22%

21%

70%

12%

18%

39%

11%

16%

73%

31 ธันวำคม 66 31 มีนำคม 67

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ฐ ำ น ะ ท ำ ง ก ำ ร เ งิ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,420 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 18 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.3 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียดของ
กำรเพิ่มขึ้น(ลดลง) มีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: เพิ่มขึ้น 134 ล้ำนบำท สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิ่มขึ้น และมีเงินสดรับจำกกำรขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด

• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น: ลดลง 84 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 27 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรตัดจ ำหน่ำยค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์สิทธิกำรใช้

หนี้สินL

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 383 ล้ำนบำท ลดลง 37 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.8 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียดของกำร
เพิ่มขึ้น(ลดลง) มีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: ลดลง 25 ล้ำนบำท โดยมีสำเหตุจำกกำรจ่ำยโบนัสประจ ำปี 2566 และหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ

• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 12 ล้ำนบำท โดยมีสำเหตุมำจำกกำรลดลงของหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 1,037 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 55 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.6 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 เป็นผลมำ
จำกก ำไรที่เพิ่มขึ้นในไตรมำสที่ 1 ปี 2567

7

หน่วย: ล้ำนบำท

31 ธันวำคม 66 31 มีนำคม 67

+1.3% +1.3%
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